CAPITOLO 24
Verso il marketing sostenibile
Materiali aggiuntivi - Approfondimenti
24.1. ALCE NERO
Tipologia: Pubblicità 

Titolo: “Alce Nero. Una parte di te”

Capitoli interessati: 24, 8, 13
Si argomentino le seguenti affermazioni dopo aver analizzato i testi della pubblicità:

F1: Alce Nero non avrà successo: la domanda primaria dei loro prodotti è insensibile ai valori che il brand propugna.

F2: Alce Nero si colloca nell’area del “marketing responsabile” e non in quello del “marketing classico”.

24.2. BILANCIO DI SOSTENIBILITA’ - Enel
Tipologia: Report 

Titolo: “Il bilancio di sostenibilità ENEL 2013”

Capitoli interessati: 24

Si analizzino la struttura e i contenuti del Bilancio di Sostenibilità ENEL, un’azienda che opera in un settore molto delicato in termini di impatto ambientale. 

24.3. BILANCIO DI SOSTENIBILITA’ - Greenpeace
Tipologia: Report 

Titolo: “Il bilancio di sostenibilità Greenpeace 2013”

Capitoli interessati: 24

Si analizzino la struttura e i contenuti del Bilancio di Sostenibilità di Greenpeace, un’organizzazione impegnata nella salvaguardia dell’ambiente. 

